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ABLAUF INFLUENCER RESEARCH PROZESS

g=pE WE &

Ein Ziel ist dlie Wer ist die Zielgruppe fiir Welche Plattformen und
ErschlieBung neuer lhre Zieldefinition? Fiir Meinunasfiihrer sind die
Kundenzielgruppen oder was interessiert sich diese richtigen, um Sie bei lhrer
auch die Steigerung der Zielgruppe im Social TRlErraehang) zu
Markenbekanntheit. Web? unterstiitzen?

Denken Sie auch an eine
Verbesserung der
Markenreputation.



WAS SIND ENTSCHEIDENDE AUSWAILL- &
BEWERTUNGSKRITERIEN IM
INFLUENCER RESEARCH-PROZESS?

Quantitativ Qualitativ

Zu den quantitativen Kriterien gehéren Zu den qualitativen Kriterien gehdren die
allgemeine Aktivitéten im Netz, Relevanz, Glaubwiirdigkeit, Interaktionsrate, der
die Aktivitat auf den einzelnen Markenbezug, Spezial- oder Expertenwissen, die
Plattformen sowie Loyalitat der Fans/Follower sowie die

Fan-/Followerzahlen. Zusammensetzung der Audience.



CHECKLISTE INFLUENCER RESEARCH
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